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Rubrica de autoevaluación del Ejercicio 6 

 

El objetivo del presente ejercicio es mejorar la estrategia de búsqueda. Si introducimos 
un término en Google, podremos observar, por el número de respuestas obtenidas, que 
encontrar la información relevante que se necesita puede ser tarea muy difícil. 

 

En el presente ejercicio, realizaremos una búsqueda simple en Google de un término 
(nosotros hemos seleccionado ‘mascarillas ffp2’) y se detallará el número de resultados 
conseguidos. 
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Conviene elaborar una estrategia de búsqueda, también, cuando se realizan búsquedas 
en Internet: frase que resuma lo que queremos buscar; identificar las palabras clave; 
buscar sinónimos, etc. Haciendo ello, observamos que el número de resultados 
obtenidos varía. Por ejemplo, si metemos el concepto ‘mascarillas ffp2 hechas en 
España’, se reduce considerablemente el número de búsquedas. 

 

Mientras que si sólo ponemos ‘ffp2’, la búsqueda se dispara considerablemente. 

 

Para mejorar las búsquedas, habrá de acceder a la búsqueda avanzada de Google y 
aprender a limitar los resultados obtenidos. 
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Para ello, se realizará una búsqueda por frases, seleccionar un dominio, formato, limitar 
por idioma del documento, incluso geográficamente etc. y combinar diferentes 
términos de búsqueda. 

En nuestro caso, hemos previsto que el término de la búsqueda (‘mascarillas ffp2’), 
venga también acompañada de una frase exacta (‘hecha en España’) y que incluya unas 
palabras cualesquiera (‘homologada’ o ‘blanca’, por ejemplo). Además, hemos limitado 
la búsqueda en cuanto al idioma (catalán) y a la región (España). 
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¿El resultado? “No se ha encontrado ningún resultado para mascarillas ffp2 
homologada OR OR OR blanca "hecha en España"” 

 

Con el simple hecho de eliminar la opción de que sólo busque páginas en catalán en el 
campo del ‘idioma’, la búsqueda cambia sustancialmente y ya nos aparecen resultados. 
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Ahora, realizando la búsqueda que más te interese, elaborarás un breve informe que 
recoja las diferencias evidentes entre los distintos tipos de búsquedas empleados (no 
más de 300 palabras). 


