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1.INTRODUCCION. INTERES DEL CURSO

Los medios de comunicacion han incorporado dentro de su estrategia de contenidos
online el SEO (Search Engine Optimization). Entendido como fendmeno integrado por
diversos tipos de acciones y estrategias encaminadas a conseguir un buen
posicionamiento de los contenidos en los buscadores web (Google, etc.), el SEO se ha
convertido en una de las senas de identidad del ciberperiodismo desde sus comienzos,
a mediados de los anos noventa del siglo pasado.

Las empresas de medios en la web requieren que sus profesionales sean capaces de
llevar a cabo las acciones necesarias para dar visibilidad en linea a los contenidos,
productos y servicios que se ofrecen, mejorando la distribucion de las informaciones
que publica el medio y ampliando el trafico de visitas a la web.

Teniendo como referencia todos aquellos cambios que el periodismo en la web ha
traido respecto a los medios de prensa, radio y television, y teniendo en cuenta que todo
ciberperiodista debe conocer qué es el SEO y como fomentarlo de manera elemental,
este curso ofrece conocimientos y pautas especificas sobre su aplicacion en el ambito
profesional. Igualmente, vincula este concepto clave con otros igualmente importantes,
como el SEM (Search Engine Marketing).
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Saber optimizar los contenidos para conseguir posicionar estos de manera optima y
llegar al maximo numero de lectores se ha convertido, de hecho, en una de las
principales habilidades de los ciberperiodistas, quienes deben conjugar estas destrezas
con otras de gran importancia, como la propia redaccion de contenidos. Ademas de
este perfil de ciberperiodista con conocimientos SEO, en muchas redacciones es posible
encontrar perfiles profesionales especialistas en posicionamiento y optimizacion web.

Elinterés de este curso SEO de contenidos en Periodismo reside asi en su utilidad para
orientar al alumnado en la tarea de optimizacidon de contenidos online periodisticos.
Para ello, el curso ofrece una completa descripcion sobre qué es el SEO, qué implica y
como se desarrolla en la practica periodistica, a partir de ejemplos concretos. Asimismo,
el curso permite conocer, a partir de casos particulares, los requisitos de determinadas
redacciones online a la hora de hacer SEO, también en lo referido a la distribucion
multiplataforma de sus contenidos en las principales redes sociales.

2. PERSONAS DESTINATARIAS Y PRERREQUISITOS

Este curso esta dirigido a todas aquellas personas interesadas en el ambito de la
comunicacion y, especificamente, a los profesionales que desempenan su labor en las
redacciones de medios ciberperiodisticos. Los estudiantes universitarios de Ciencias
Sociales pueden encontrar en este curso una perspectiva formativa complementaria
para profundizar en determinados aspectos didacticos de las asignaturas del plan de
estudios sobre comunicaciéon y periodismo.

La presentacion del curso en formato académico y de divulgacion cientifica lo hace
accesible a un publico no experto, por o que no se requieren conocimientos previos
especificos por parte del alumnado, si bien se aconseja la lectura de obras que
favorezcan la capacidad de relacion y reflexion critica, asi como articulos que le
permitan familiarizase con los conceptos relacionados con la materia, como los
recomendados al final de esta guia.

3. OBJETIVOS

El objetivo general del curso es capacitar al alumnado con objeto de proporcionarle
unos conocimientos tedricos y practicos sobre el SEO periodistico. Este objetivo general
se concreta en los siguientes objetivos especificos (OE):

OE1  Comprender qué es y como influye en SEO en el posicionamiento de contenidos
elaborados desde una perspectiva periodistica.

OE2  Conocer las distintas fases y procedimientos para monitorizar y optimizar la posicion
de un medio y/o de sus contenidos en los resultados de los principales buscadores en
la web.

OE3  Reconocer y familiarizarse con la terminologia, principales ratios y medidas de
evaluacion de la efectividad del posicionamiento de un medio web.
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Planificar de forma eficaz una estrategia de posicionamiento organico y de captacion
de enlaces (/linkbuilding), identificando los recursos y acciones necesarios en funcion
del tipo de web, sectory targetde audiencia.

Comparar el estado del posicionamiento de un medio frente a sus principales
competidores, identificando las debilidades, amenazas, fortalezas y oportunidades
SEO.

Aprender a valorar los resultados de las acciones realizadas para mejorar el
posicionamiento web, en términos de objetivos de negocio.

Conocer las diferentes formas de promocion de contenidos en las redes sociales.

4. COMPETENCIAS

Las competencias a alcanzar a través de este curso son las siguientes:

Competencias especificas

CE1

CE2

CE3

CE4

Tomar decisiones sobre la mejor manera de alcanzar los objetivos de una empresa,
institucion, etc. a través del analisis de los datos proporcionados por las herramientas
de analitica y posicionamiento web, asi como de las estadisticas de comportamiento
de las audiencias en internet.

Conocer las principales herramientas de optimizacion y evaluacion utilizadas para el
posicionamiento en buscadores en las redacciones de medios de comunicacion.
Desarrollar destrezas para llevar a la practica una estrategia de posicionamiento en
buscadores integrando acciones internas (OnPage) y externas (OffPage).

Conocer las principales pautas de redaccion ciberperiodistica en consonancia con los
criterios SEQ.

Competencias transversales

CT1
CT2

CT3

Adquirir habilidades para el aprendizaje autbnomo.

Ser capaz de buscar, gestionar, analizar y sintetizar criticamente informacion
relacionada con el SEO Periodistico, a partir de distintas fuentes documentales e
informativas.

Desarrollar un criterio ético y deontologico fundamentado en la importancia de
transmitir y posicionar contenidos web de valor y servicio para la ciudadania digital.

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Gracias a los contenidos tedrico-practicos proporcionados en el curso, se espera que el

alumnado alcance los siguientes resultados de aprendizaje:

* Redactar correctamente un contenido periodistico para que pueda ser posicionado

adecuadamente en buscadores.

*Emplear distintos sistemas y mediciones online para extraer datos estratégicos y promover una
optimizacion del posicionamiento del medio de comunicacion a través de su contenido

periodistico.
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* Identificar en qué medida los medios online se ajustan a los estandares SEO, proponiendo
medidas concretas de mejora a través de trabajos de analisis practico.

* Entender como funcionan los motores de busqueda en internet para utilizarlos de un modo
profesional.

* Ser capaz de desarrollar e integrar dentro de otras tareas —por ejemplo, de redaccion-
estrategias adaptadas de posicionamiento en buscadores con resultados medibles mediante
diferentes herramientas.

6. DESCRIPCION DEL CURSO

Con el objetivo de que el alumnado adquiera las competencias senaladas, el curso
presenta distintos materiales tedricos organizados en un total de ocho temas, asi como
practicas o ejercicios vinculados a los conocimientos tedricos y conceptuales
adquiridos. El resto de materiales lo componen las lecturas recomendadas. Se estima
gue la dedicacion aproximada del curso sea de 5 horas semanales durante 9 semanas.
En total, aproximadamente, entre 40y 45 horas.

Por lo que se refiere a los contenidos a desarrollar, el primer tema aborda la definicion
de posicionamiento SEO y describe algunos subconceptos basicos relacionados con
este fendbmeno de objetivos sencillos, pero complejo a nivel de herramientas y opciones
practicas. El tema 2 se centra en detalle en |la cuestidon de los contenidos periodisticos y
el tema 3 aborda la evolucion de los medios en el ambito SEO, ofreciendo un analisis de
casos. El tema 4 permite continuar profundizando en la cuestion del SEO en periodismo
a partir de una recomendacion de buenas practicas OnPage y OffPage. Los temas 5y 6
se centran en la cuestion especifica de las herramientas, desde diferentes perspectivas,
mientras que los temas 7y 8 dirigen su interés a las distintas tipologias de SEO que mas
influyen hoy en el posicionamiento de los contenidos periodisticos.

7.PROGRAMAY CONTENIDOS DEL CURSO

Programa teérico
Tema. 1. Principios generales en torno al posicionamiento SEO
1. ¢Qué es el posicionamiento SEO?
2.Ventajas y desventajas del posicionamiento SEO
2.1. Ventajas
2.2. Desventajas

3. Algunos conceptos basicos en torno al SEO




erman s 2ael pary

>

[
VS VV Universidad  Euskal Herriko

del Pais Vasco  Unibertsitatea

3.1. Motores de Busqueda o Buscadores
3.2. Algoritmo de busqueda
3.3. PageRank
3.4. Palabras clave o keywords
3.5.SEP OnPage y OffPage
3.6. Analitica SEO
4. Principales factores SEO OnPage y OffPage
4.1. Factores SEO OnPage
4.2. Factores SEO OffPage
5. Técnicas especificas de impacto: SEOTube

6. SEO y medios de comunicacion

Tema 2. SEO de Contenidos
1. Definicion
2. Redaccion SEO
3. Pautas de redaccion SEO
3.1. Palabras clave
3.2. Estructura del contenido

3.3. Escribir el contenido

Tema 3. Medios de Comunicaciény SEO
1. Introduccion

2. Lallegada del SEO a las redacciones

3. Posicionar una noticia en Internet

4. Analisis de caso: Practicas SEO en EITB

5. ¢Como posiciono mi sitio web?

Tema 4. Periodistas y SEO

1. Introducciéon
2.SEQOy Periodismo
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3. ¢Por qué del SEO en Periodismo?
4. Buenas practicas para implementar el SEO
4.1. Optimizacion OnPage
4.2. Optimizacion OffPage
5. Buscadores y agregadores de noticias
5.1. Agregadores de noticias
5.2. El fendbmeno del clickbait

6. Formacion en SEO para periodistas

Tema 5. Herramientas online para periodistas

1. Introduccion
2. Redaccion de los textos
2.1. Materiales de consultay libros de estilo
2.2. Traductores automaticos
2.3. Correccion de textos
3. Edicion de imagenes
3.1. Edicion de imagenes
3.2. Bancos de imagenes
3.3. Presentaciones, infografias y visualizacion de datos
4. Herramientas de audio
5. Herramientas de video
6. Redes sociales
6.1. Analisis de la difusion
6.2. Gestion de cuentas

7. Otros recursos

Tema 6. Herramientas de analisis para optimizar el SEO de un sitio web
1. Para analizar las palabras clave
2. Para analizar a la competencia

3. Para analizar el trafico y la conversion
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4. Para examinar el SEO OnPage del sitio web
5. Para realizar un analisis de backlinks

6. Para analizar la visibilidad

Tema 7. SEO y Redes Sociales

1. Introduccion

2. Motivos para impulsar las redes sociales en |a estrategia SEO
2.1. Las redes sociales ayudan a generar autoridad y marca
2.2. Lasredes sociales involucran a personas reales

3. ¢Influyen las redes sociales en el SEOQ?
3.1.Enlaces de calidad
3.2. Audiencia solida
3.3.Imagen de marca
3.4. Intencidn del usuario

4. Como mejorar el posicionamiento gracias a las redes sociales
4.1. Publicar contenido de calidad y facilitar el intercambio social
4.2. Estar en conversaciones activas y naturales
4.3. Las imagenes como complemento

4.4. Medir el rendimiento con indicadores

Tema 8. Otros tipos de SEO
1. Tipos de SEO segun las practicas empleadas
1.1. White Hat SEO
1.2. Black Hat SEO
2. Tipos de SEO segun su ubicacion
2.1.SEO Local
2.2. SEO Nacional
2.3.SEOQ Internacional
3. Otros tipos de SEO

3.1. SEO para dispositivos moviles
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3.2. SEO Técnico
3.3. SEO Reputacional
4. Otras técnicas de posicionamiento
4.1.SEM
4.2.SMO
43 ASO

Programa practico

1. Aplicacion de indicadores a cibermedios

2. Analisis de posicionamiento actual en buscadores

3. Predecir como se vera su pagina web en los resultados de busqueda de Google
4. Dar con las palabras mas buscadas

5. Mejorar la velocidad de una pagina web

6. Mejorar la estrategia de busqueda

7. Analisis de medios digitales

8. Analisis de herramienta ‘todo en uno’

8. METODOLOGIA PARA EL ESTUDIO

En el curso SEO de contenidos en Periodismo la teoria y la practica estan
interrelacionadas. Tras el estudio de cada tema, el alumnado tendra que realizar una
serie de ejercicios relacionados y propuestos en el apartado practico del programa.
Estas practicas consisten en ejercicios que se podran realizar sin grandes dificultades y
para cuya resolucion sera suficiente la consulta de los contenidos tedricos. Finalizado el
curso, el alumnado encontrara a su disposicidon un test de autoevaluacion de eleccidn
multiple sustentado en los conceptos tedricos del mismo. Mediante la realizacion de las
practicasy del test se espera que el alumnado reafirme los conceptos y procedimientos
aprendidos. Asimismo, el curso proporcionarecursos libresy acceso a documentos web
y videos para profundizar en las cuestiones abordadas en el curso.

9. CRONOGRAMA

Semanas Actividades Horas
estimadas
Semana 1 Lectura de la guia docente. Video de presentacion. 4 horas
Tema 1: material tedrico
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Semana 2 Tema 1: lecturas, practicas y evaluacion 3 horas
Semana3 | Tema 2: material tedrico, lecturas, practicas y evaluacion 5 horas
Semana 4 | Tema 3: material tedrico, lecturas, practicas y evaluacion 5horas
Semana 5 | Tema 4: material tedrico, lecturas, practicas y evaluacion 5 horas
Semana 6 Tema 5: material tedrico, lecturas, practicas y evaluacion 5horas
Semana 7 | Tema 6: material tedrico, lecturas, practicas y evaluacion 5 horas
Semana 8 | Tema 7: material tedrico, lecturas, practicas y evaluacion 5 horas
Semana 9 | Tema 8: material tedrico, lecturas, practicas y evaluacion 5 horas
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11. WEBGRAFIA. RECURSOS ELECTRONICOS

BackLinko.com: Voice Search (Busquedas por voz)
https://backlinko.com/optimize-for-voice-search

Congreso SEO Profesional (SEOPRO)
https://www.congresoseoprofesional.com/noticias/seo-para-periodistas/

Guia de Search Console para principiantes:
https://developers.google.com/search/docs/beginner/search-console?hl=es
How search engines rank web pages

https://bit.ly/2L40UtN

NinjaSEO
https://ninjaseo.es

Red de Periodistas
https://www.reddeperiodistas.com

Search engine optimisation in BBC News
https://bbc.in/2)8TzIR

Searchenginewatch.com: Complete guide to meta-tags
https://www.searchenginewatch.com/2016/10/05/complete-guide-to-meta-tags-in-
seo/

SEQ Essentials for reporters (video)
https://www.youtube.com/watch?v=fFYeoTWr8Xo
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