OCW 2016
ERREFERENTZI BIBLIOGRAFIAKOAK

Oinarrizko bibliografia:

GRANDE, lldefonso etABASCAL, Elena:Fundamentos y técnicas de investigacion comeg, 11.
_edizioa, Esic, 2011.
PEREZ LOPEZ, Césaf:écnicas de analisis de datos con SFPearson, 200

Bibliografia osagarria:

AAKER, David etaDAY, George S.Investigacion de Mercado8, edizioa McGraw-Hill, 1989.

BELLO, LaurentinoVAZQUEZ, Rodolfo eta TRESPALACIOS, Juan Aavestigacion de mercad
y estrategia de marketing. edizioi, Civitas, 1996.

DIAZ DE RADA, V.: Técnicas de andlisis multivariante para investigacsocial y comercie RA-
MA Editorial, 2002.

DIEZ DE CASTRO, Enrique Carloeta LANDA BERCEBAL, Javier:Marketing. Investigacic
comercial,Piramide 2002

GONZALEZ, M2 Angelesinvestigacion comercial. 22 casos practicos y uéralice teéricoESIC,
2000.

GRANDE, lldefonso et’AABASCAL, Elena:Aplicaciones de investigacion comerc Esic, 1995.

KINNEAR, Thomas C. etd AYLOR, James R.Investigacion de Mercados: un enfoque aplo, 5.
edizioa, McGrawHill, 1998.

LEVY MANGIN, Jean-PierreetaVARELA MALLOU, Jesus:Analisis multivariante para la
ciencias sociale®Xrentice Hal- Pearson, 2003.

LUQUE, T.:Técnicas de analisis de datos en investigacion eteados Piramide, 2012.

LUQUE, Teodoroinvestigacion de marketing. FundamenAriel Economii, 1997.

NEWBOLD, Paul:Estadistica para los negocios y la econo 4. edizioa, Prentice Hall, 19¢

ORTEGA MARTINEZ, Enrique (ed.Manual de Investigacion Comercidjramide, 1998.

PEDRET, Ramoén, SAGNIER, Laura eta CAMP, FrancHerramientas para segmentar mercadc
posicionar productgsDeusto, 200:.

TRESPALACIOS, Juan A., VAZQUEZ, Rodolfo eta BELLDgurentino:Investigaciéon de mercadc
Métodos de recogida y andlisis de la rmacién para la toma de decisiones de market
Thomson, 2005.

URIEL, Ezequiel eta ALDAS, JoaquiAnalisis multivariante aplicado. Aplicaciones al Mating,
Investigacion de Mercados, Economia, Direccion dgpEesas y TurismcThomson-Paraninfo,
2005.

ZIKMUND, William G.: Fundamentos de Investigacion de Merca. edizio;, Thomson, 2003.

Web guneinteresgarriak:

AEDEMO (Asociacion Espafiola de Estudios de Mercad®larketing y  Opinion
http://www.aedemo.es/aedemo/

Agencia Espafiola de proteccion de d: https://www.agpd.es/portalwebAGPD/in¢-ides-idphp.php
Asociacion para la investigacion de Medios de Caoaaior: http://www.aimc.es

ESOMAR (European Society for Opinion and Marketing Red@ahttp://www.esomar.or:

FECEMD (Federacion de Comercio Electronico y MangDirectc): http://www.fecemd.or¢

Foro marketinghttp://www.foromarketing.cor

Marketing Newshttp://www.marketingnews.e




