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El proceso de investigacion cuantitativa

3. Operacionalizacién del problema a investigar

Formulacidn de hipétesis

Operacioanlizacion de conceptos

Delimitar las unidades de analisis

4. Diseno de la investigacion

Seleccién de tipo de investigacion

Datos secundarios

Seleccidn de tipo de datos a utilizar

Seleccidn y construccion de técnicas de produccion de datos

Delimitacion de unidades de observacion y proceso de seleccion i Evaluacién concepto-metodoldgica

Seleccién provisional de técnicas de analisis de datos

5. Fase de observacion y producciéon de datos primarios

Trabajo de campo

Control de la calidad de los datos

6. Edicidn y analisis de datos —

Edicion de datos

Andlisis de datos

7. Interpretacion de resultados, conclusiones y difusion

Interpretacion de los resultados y elaboracion de conclusiones (discusién)

Elaboracidn del informe final/difusidn de los resultados
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4. Disefio de la investigacion

- El disefio de la investigacion comprende una serie de cuestiones, entre
ellas, la seleccion del tipo de datos a utilizar:

» Datos primarios: producidos por la propia investigacion
mediante el uso de una o varias técnicas de produccion de datos

» Datos secundarios: producidos en otra investigacion anterior o
por alguna institucion.

v Los datos secundarios pueden constituir la fuente de
informacion basica (o0 Unica) de una investigacion, o
complementar la informacion en investigaciones que utilizan
datos primarios.
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4. Disefo de la investigacion

Recordemos algunas de las ventajas e inconvenientes de elegir
datos primarios o secundarios que ya veiamos en el tema 2:

Primarios

Secundarios

- Adecuacion a la pregunta 'y - Coste econdmico y temporal

objetivos de investigacion - No permite analisis anteriores

- Control sobre el proceso de

produccion

- Menos recursos econdmicosy de - Disponibilidad

tiempo -No adecuacion a la pregunta y objetivos
-Permite, generalmente el accesoa de investigacion

grandes muestras y con gran - No control y posible desconocimiento
calidad sobre el contexto de produccion

- Facilita el analisis de tendenciasy - Cambios metodolégicos o conceptuales
de épocas anteriores en la serie (paro, nacido vivo)
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4. Disefio de la investigacion

Existen algunos aspectos que deben tenerse en cuenta a la hora de
utilizar datos secundarios:

» QObjetivo de la fuente: hay que tener en cuenta los objetivos con
los que se producen los datos. Pueden ser objetivos de
conocimiento de la realidad, por ejemplo demografica en el caso
del Censo, o pueden ser objetivos no relacionados con la
investigacion, como Padron municipal, registro civil que tienen
fines administrativos.

» Tiempo desde la ultima produccidén de datos y antigiledad de la
serie: condiciona tanto la utilidad (tiempo desde que se realizé la
ultima medicién) como la posibilidad de hacer andlisis basados en
series historicas (cambios en las definiciones, diferencias en las
desagregaciones espaciales).
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4. Disefio de la investigacion

» Calidad de los datos: hay que tener en cuenta los mismos
aspectos que en los datos primarios (tamafo de muestra, técnicas
utilizadas...). Conocer el organismo productor constituye un
aspecto importante.

» Adecuacion a los objetivos de nuestra investigacion

> Facilidad para su acceso y consulta: en qué medida la
informacion y los datos son accesibles (costo economico y de
tiempo, acceso telematico, caracteristicas de acceso...)
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4. Diseino de la investigacion

Existen diferentes formas de utilizar datos secundarios:

» Investigaciones gue utilizan datos secundarios ya analizados y
gue apenas modifican o realizan operaciones con esos datos

» Investigaciones gque utilizan datos secundarios a los que aplican
tecnicas de analisis de datos

» Meta-analisis: resume de los resultados de un gran numero de
estudios anteriores sobre una cuestion o pregunta de investigacion
mediante el analisis del conjunto de datos y analisis utilizados por
los dichos estudios.
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4. Diseino de la investigacion

Los datos secundarios pueden ser de muchos tipos. Entre ellos podemos
encontrar:

» Datos elaborados por organismos publicos o privados relacionados
con su funcionamiento o areas de actuacion

v' Estadisticas sobre detenciones, denuncias, alumnos
matriculados

» Datos estadisticos elaborados por organismos publicos o privados
sobre diferentes aspectos de la realidad social

v Institutos de Estadistica, estudios de opinién

» Datos o resultados de otras investigaciones
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4. Disefio de la investigacion

Datos secundarios generales en nuestro contexto:

> En el Estado espafol la produccion demografica
oficial estd en manos del Instituto Nacional de
Estadistica (INE) desde hace 150 afos.

» Desde 1978, con las transferencias han surgido
diferentes institutos de estadistica a nivel regional.
En el caso del Pais Vasco, Eustat produce
informacion demogréafica a nivel de la Comunidad
Autonoma del Pais Vasco

WWW.Ine.es

www.eustat.eus

lN Instituto
= Nacional de

e Estadistica

A AA @&

2 a2 (2] Colaboradores en
raa ('] encuestas del INE

La informacidn
IWISERE estadistica

+ Agricultura y medio ambiente
+ Ciencia y tecnologia

+ Demografia y poblacian

+ Economia

+ Industria, energia v
construccidn

+ Mercado laboral

+ Nivel y condiciones de vida
(IPC)

+ Senicios

+ Sociedad

Datos internacionales
Sintesis estadistica
Indicadores econdmicos. FIMI

_Inicia

| espafiol |

Estas en: [nicic
I

Temas


http://www.ine.es/
http://www.eustat.eus/
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4. Disefio de la investigacion

Los institutos de estadistica ofrecen multitud de datos secundarios:

Datos demograficos: estructura de la
poblacion, nacimientos, muertes,
migraciones, matrimonios...

Datos econdmicos y de mercado de
trabajos IPC, paro, salarios, actividad
econdmica

Aspectos sociales: condiciones de vida,
héabitos...

-Censo de Poblacién y Viviendas

-Padron Municipal de Habitantes

- Movimiento Natural de la Poblacion (nacimientos, defunciones, matrimonios)
- Encuestas demogréficas

Encuestas de Poblacién Activa

Censo de Mercado de Trabajo

Encuesta de Presupuestos Familiares
Encuesta de la Renta Personal y Familiar
Paro registrado

Seguridad Social

- Encuesta de Condiciones de Vida

- Encuesta de Pobreza y Desigualdades Sociales
- Encuesta de Presupuestos de Tiempo

- Encuesta de Salud

- Encuesta Sociedadad de la Informacion

- Encuesta Sociolinguistica
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Otras fuentes de
estudios de opinidn, politicos, conductas

informaciéon sobre

CIS

Centro de Investigaciones Socioldgicas

WWW.Cis.es

y diversos temas sociales son el Centro

de

Investigaciones Sociologicas o el
Gabinete de Prospeccion Sociologica del

Pais Vasco

E e

HEEEEHEEHEEHER-

Indice Tematico

 POLITICA

 TEMAS INTERNACIONALES
" ECONOMIA

“ TRABAJO

" POBLACION

* MEDIO AMBIENTE

- COMUNICACION

“ CULTURA

- DEPORTE Y OCID

- CIENCIA Y TECNOLOGIA

EDUCACION
SANIDAD
JUSTICIA

VIDA COTIDIANA

" WALORES Y ACTITUDES
" CONFLICTOS Y PROBLEMAS SOCIALES
~ COMUNIDADES AUTONOMAS

BAROMETROS DE OPINION
CUALITATIVOS
ESTUDIOS INTERNACIONALES

Encuestas

Barametros de opinidn

Publicaciones

BAROMETRO DEL CIS

El CIS confirma el desgaste del PP en
visperas del ‘caso Barcenas’

® =Suventaja sobre el PSOE se redujo en enerc mas de la tercera parte
= [ DESCARGABLE Consulte el bardmetro del C15

FERMNANDO GAREA | Madrid | & FEB 2012 - 20:20 CET I6T6
Archivado en: Caso Barcenas uUPyD Mariano Rajoy Rosa Diez Josep Antoni Duran Lleida
Alfredo Pérez Rubalcaba Barometro CIS CIS FF i) Caso Glrtel Escandalos politicos Encuestas
-
ESTIMACIOMN DE VOTO
En las Elecciones Generales. En % 46.6
44 .6
43,6 "
38.8
37.6 PP
: 37.0
35,0%

OE
28.6 30,2%

28,7

*Elecciones


http://www.cis.es/
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Gabinete de PrOSpeCCién SOCiOlégica http://www.lehendakaritza.ejgv.euskadi.eus/r48-subpros/es/s

El Gabinete de Prospeccion Sociolégica es un servicio incluido en la Direccion de Estudios y
Régimen Juridico, dentro de la Secretaria de Presidencia de la Presidencia del Gobierno Vasco. Su
objetivo basico es mantener una informacion actualizada de la situacion y evolucion de la realidad
social del Pais Vasco.

i'-:f “  Estudios
@-‘\1}1} "
Contenido:

1.- Sociometro vasco: Consta de un cuerpo comun (actitudes
politicas y valoracion de la situacion) y una o mas partes con temas
diversos. Su enfoque es descriptivo, evolutivo y comparativo.

2.- Iritziak/opiniones. Seguimiento de la actualidad sociopolitica del
Pais Vasco. Recoge datos procedentes, fundamentalmente, de
estudios telefonicos realizados a lo largo de seis meses.



http://www.lehendakaritza.ejgv.euskadi.net/r48-17354/es
http://www.lehendakaritza.ejgv.euskadi.net/r48-17354/es
http://www.lehendakaritza.ejgv.euskadi.net/r48-17354/es
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4. Disefio de la investigacion

Entre las fuentes de datos secundarios sobre comunicacidon encontramos:

» Estudio General de Medios (EGM): producido por la Asociacion
para la Investigacion de los Medios de Comunicacion (AIMC), formada
por empresas dedicadas a la comunicacion (informativa o comercial)

WWW.almcC.esS Asociados
Relacion de asociados (30 de Abril de 2015)
Titulos/
ESTAMENTO 1: Empresas ESTAMENTO 2: Empresas Soportes
Asesores/Consultores/Otros 6 Diarios 35 100
Agencias de Medios 20 Suplementos 12 15
Revistas 28 M7
Radio 27 57
Television 24
Cine 2
Sitios de Internet 24 Kh|
Exclusivas de 2
Publicidad
Publicidad Exterior 5 -
159

Total empresas Estamento 1: m Total empresas Estamento 2: 112

Total empresas asociadas: (*) Hay 39 empresas asociadas al Estamento 2
que tienen soportes en mas de un medio.


http://www.aimc.es/
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El Estudio General de Medios (EGM) ofrece informacion recabada
mediante una encuesta que comprende:

» Datos sociodemograficos

» Audiencia de medios: prensa diaria, suplementos, revistas, cine,
radio, television, Internet y exterior.

» Equipamiento general del hogar
» Consumo individual y del hogar

» Estilo de vida (economia, actividades, viajes)
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Estudio General de Medios:
metodologia

» Muestra anual en tres oleadas
mediante entrevista personal y
ampliaciones monomedia

Realiza un estudio especifico para
la audiencia en Internet

Para acceder a los resumenes de
datos, pincha aqui

Resumen general de resultados EGM
Abril 2015 a Marzo 2016

Este documento contiene datos generales del EGM para el dltimo afio mdvil
(tres dltimas oleadas). Puede visualizarlo completo en formato POF pinchando
aqui. (POF | 422 KB)

Ficha técnica.

s Universo:

Poblacion de 14 o mas afios: 39.716.000 individuos.
» Muestra anual tres dltimas olas:

32.354 entrevistas multimedia

(+ 46.782 monomedia radio

+ 42 576 monomedia prensa

+ 23.7871 monomedia revistas

+ 10.678 monomedia television).

= Método de recogida de informacidn:
Entrevista "face to face”
(+ entrevista telefdnica para ampliacion radio, prensa vy tv)
(+ entrevista "face to face" para ampliacién revistas).
» Disefio muestral:
Seleccion aleatoria de hogares vy eleccidn de una persona del hogar.

Fuente: http://www.aimc.es/-Universo-y-Muestra-.html


http://www.aimc.es/Acceso-a-los-datos,88.html
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» Cies Estudios de Mercado y Opinidn: es otra fuente de datos a nivel
regional que realiza un estudio sobre audiencias en Euskadi y Navarra

estudios de estudios de estudios estudios de estudios de estudios de

Estudio de la Audiencia de Medios de Comunicacién en la C. A. de Euskadi y Navarra.
CIES esta especializado en Estudios de Audiencia de Medios. Realiza el Estudio de Audiencia de Medios del Pais Vasco y Navarra desde 1.984.

El estudio de Audiencia es Multimedia ¥ mide la Audiencia de Prensa, Radio, Television e Internet.
La metodologia se basa en el recuerdo del dia de ayer a partir de un cuestionario aplicado por cuotas de edad, sexo, habitat, comarca y provincia.

El cuestionario contempla los consumos de medios de prensa, radio v television, ademas de variables socio-economicas, culturales, de uso de la
lengua y de consumos.

La entrevista se realiza telefénicamente asistida por ordenador (sistema CATI), en el domicilio del entrevistado.

El estudio se costea por todos los clientes {medios de comunicacidn, agencias de publicidad y grandes anunciantes) de forma que los datos son
compartidos por todos. Tiene una frecuencia semestral v se entrega un editing con los datos basicos, teniendo todos los clientes acceso a la base
de datos para realizar anilisis particulares.

5e llevan a cabo entre 900 v 1.300 entrevistas por cleada y provinda, le que da un alte indice de representatividad. Ello supone un total de 8.600
entrevistas al afic.

Ademas del Estudio de Andiencia s2 incluye un apartado de Equipamiente v Consume abierto a las necesidades de los usuarics. Este apartado
de Aundiencia de Medios y consume es de gran interés para productos o servicios de consumo masivo como alimentacion, distribucidn,
equipamiento del hogar, automocicn, banca, seguros, servicios piblicos, telefonda e internet . ete.

Descargue documentos PDF
1 AUDIENCIA GENERAL DE MEDIOS. ULTIMO PERIODO. EUSKADI. 2014.(grafico)
2 AUDIENCIA GENERAL DE MEDIOS. ULTIMO PERIODO. EUSKADI. 2014.
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KANTAR MEDIA

» Panel de Audiencia Kantar Media

v"Muestra de audimetros en 4.625 hogares, sintonizan las sefales
de televisién, video asi como otras fuentes de sefnal en el televisor

v'Controles internos y externos. AIMC
v'Publica dos tipos de datos:
v'Boletines de audiencia y de la inversion publicitaria (aqui)

v'Rankings de audiencia mensuales y semanales (aqui)


http://www.kantarmedia.com/es/blog-y-recursos?s=4edb5f08-5c32-47d6-a3fb-4e656203f676
http://www.kantarmedia.com/es/blog-y-recursos?s=4edb5f08-5c32-47d6-a3fb-4e656203f676&tab=RankingsdeAudiencias
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KANTAR MEDIA®

CONSUMO DE TV SISTEMAS DE RANKING RANKING INVERSION
PORTADA - MINUTOS - DISTRIBUCION NACIONALES AUTONGMICOS PUBLICITARIA

: Evolucion del consumo de TV por targets (minutos diarios)
Evolucion del

consumo de TV
(minutos diarios)

Altaym.alta

Media

Baja y m.baja

menos de 50m hab.

de 50m a 500m hab.

mas de 500m hab.

mdic-14 W dic-15
Evolucion del consumo de TV por Comunidades Auténomas (minutos diarios)

- 264
751 56— 265 251258 a4 243 74T a1 o 1 24

246 54
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CONSUMO DE TV SISTEMAS DE RANKING RANKING INVERSION
PORTADA - MINUTOS - DISTRIBUCION NACIONALES AUTONOMICO! PUBLICITARIA

Aud  Aud. Media
Media%  (000) Share

SABERY C'\NJ\IE £} ]
2 “HITOS DE HIERRD Y P 10 55 2.1 923 4
e 3 HISTORIA DE NUESTR 5 22 118 1.8 809 4.2
4 HISTORIA DE MUES P 22 12 1.8 191 4.1
8

CIME 5 AS
2 INFORMATIVOS T5 ?'I 00 P

A
D 3 GRAN HERMANO P
4  GRAN HERMAND:EXPRESS P

PASAPALA

7D:EL DEBATE DECISIVD

2 FUTBOL:C IONS LEAG 1 VAL S 1 106 [ 229

3 MAR DE PLASTICO P 2 a 83 20,3

4 EL HORMIGUERO 3.0 P (i) 8.1
VELVET

EL BLOCKBUSTER

2 EL BICICKBU:.]I R KIDS P
TUTANKAM)
ADAN Y EVA
CYBER

OM

70:EL DEBATE DECISIVD

2 ELINTERMEDIO P
3 CARAACARA 2015 P
laSexta 4 AL ROIOVIVO.OBJETIVO P

SALVADOS
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KANTAR MEDIE

CONSUMODE TV SISTEMAS DE RANKING RANKING INVERSION
PORTADA - MINUTOS - DISTRIBUCION NACIONALES AUTONOMICOS PUBLICITARIA

Evolucion de la Inversion Publicitaria

MINUTOS

dic-15 dic-14 dic-15

Inversion
GRP's (Euros en Miles) N° Inserclones

170.964 . 743.394 250.724
140.369 d 637.328 195.730
158.963 : 694.568 214.939
154.357 . 673.995 208.212
115.046 - 592.650 204.281
147.188 . 798.387 252.346
152.173 . 167.577 208.006
146.076 ! 705.494 210.825
140.603 - 664.236 197.388
152.112 . 619.609 206.774
137.231 . 525.037 180.379
164.333 . 591.318 198.544
172.847 . 660.624 233.951
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Ranking mensual de Programas KANTAR MEEIA’"

Zona: Espafia ~ | Filtrar

Marzo 2016

Espaiia
Universo (000): 44.526.

PRORROGA FUTBOL:CHAMP ATMADRID-PSY
EINDHOVEN

A3 FUTBOL:CHAMFIONS LEAG R.MADRID-ROMA 08/03/16 30.1%
T4 EL PRINCIPE LO URGENTE Y LO IMPORTANTE 02/03/16 23.8%
CUATRO FUTBOL:AMISTOSO RUMANIA-ESPARA 27/03/16 19.9%

A3 ALLIABAJO MI GRAN BODA VASCA 29/03116 = 148%

La1 EN LA TUYA O EN LA MI JUAN Y MEDIO 09/03/16 16.4%

T4 INFORMATIVOS T5 21:00 07/03M16 17.0%

A3 EL HORMIGUERO 3.0 02/03/16 15.6%

CUENTAME COMO PASO LA VIDA ES UNA o
S CARRETERA DE DOBLE SENTI 10/0316  167%

GHVIP
SALVADOS EL MILAGRO DE CONCILIAR

15/03M 31.1%

T4
LA SEXTA

03/03M16 21.5%
13/03M16 | 147%
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4. Disefo de la investigacion
Evolucion de los paneles de audiencia y sus limitaciones:
» TDT: mayor numero de operadores/plataformas de TV

»Segmentacion de audiencias, fragmentacion del consumo,

Incorporacion de otros consumos

El long tail y la debilidad muestral de los
paneles frente a consumos pequefos

Chris Anderson : The Long Tail

) o

0
T
: & £ o @
> L 0
\('p \5(9 \Oé\\ 0}(3‘} < ({_1\ \,-\'\@' S}@\\ o ) 6;0

. B
Fuente: (Santiago, 2010) SEEPRN £ & F
& CJé\ C—’d\\ C_Jé\

fEm
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4. Disefo de la investigacion

» Infortécnica: realiza estudios de audiencia ad hoc. Se pueden los
estudios realizados previamente a través de www.audiencia.org

InFortécnica MAPA WEB

cudiencic.or‘g

@ INFORTECNICA R

Sobre estudios de audiencia Solicitar estudio de audiencia



http://www.audiencia.org/
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4. Disefio de la investigacion

» INTROL. Informacion y Control de Publicaciones: Oficina de
Justificacion de la Difusion (OJD). Informacion sobre la difusion y
distribucion de las publicaciones periodicas www.introl.es

v'Ofrece cifras de difusion de las publicaciones controladas, ofreciendo
a los anunciantes, agencias y medios, datos mensuales de su
circulacion. También de publicaciones de distribuccion gratuitas

I NTRO L Informacién y Control de Publicaciones


http://www.introl.es/
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Clasificaciones 1.- DIARIOS {Daily Newspapers) [v [

.- DIARIOS (Daily Mewspapers)

- REVISTAS (Consumer Magazines)

- P, TECMICAS ¥ PROFESIOMALES (Business & Professional Magazines)

- SUPLEMENTOS (D, Mewspaper's Suplements)

- PUBLI. GRATUITAS NO PROFESIOMALES (Freesheets)

- DIARIOS DE DISTRIBUCION GRATUITA (Free Distribution Mewspapers)

.- PUBLICACIOMNES DE DISTRIBUCION GRATUITA (Free Distribution Publications)

[R-RTRTN]

Medios Controlados

Clasificaciones 1.- DIARIOS (Daily Newspapers) |:- |

[C] Publicaciones Digitales

1.- DIARIOS (Daily Newspapers) .J.’

PROMEDIO

.. TIPO SO PROMEDIO DIFUSION DIFUSION PERIODO
1.1- INFORMACION GENERAL DIFUSION AL Net ANEXOS CONTROLAD

5 3 Issue Frequency Average 5 o Diff=rent Editicns 2 2
Circulation Rank 4 . Circulation S : Audited Period

Printed Copies Circulation
Average
1.1.00.-DIARIOS DE INFORMACION GENERAL

HaABC : Pago Diaria 168.034 117.256 Julio-2014 /]
® ARA (PUB. UNICA PERIOD.) Fago Diaria 24.460 14.416 Julio-2014 / 3
&lnﬂM*m:o DIARIO Pago Diaria 3.850 2.904 Julio-2014 /]
E CANARIAST : Pago Diaria 15.099 12.262 Julio-2014 / ]
. Enero-2015 /
Pago Diaria 9.010 7.756 Bls gy
Pago Diaria 17.582 12.803 Julio-2014 /]
Pago Diaria 7.715 5.578 Julio-2014 /1
Pago Diaria 10.801 9.194 Julio-2014 /1

Fago Diaria 3.368 2.901 Julio-2014 /1]



El proceso de investigacion aplicado a la comunicacion

4. Diseio de la investigacion

»comSCORE: compaiiia de medicion cross-media que analiza
de forma precisa el comportamiento de la audiencia y de las
marcas en todas las plataformas www.comscore.com

&1 COMSCORE.

PRODUCTOS PRENSA Y EMVENTOS PROGRAMMATIC SOBRE TRABAJO

Analisis de Audiencia Analisis de |la Publicidad
MK Multi-Platform validated Campaign Essentialz
MK Action Lift

Wideo Metrix validated Media Es=entials

Mobile Metrix Brand Survey Lift Pulze

Ad Metrix

Mas productos


http://www.comscore.com/
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4. Disefo de la investigacion

>

INFOADEX. Andlisis y control de la publicidad en Espafia: Inversion
en publicidad por medios, sectores, soportes, anunciantes

INVERSION REAL ESTIMADA (en millones de euros)

Todos los Medios - Afios 2013 /2012 /2011 /2010 / 2009 / 2008

MEDIOS CONVENCIONALES 2013 %1312 2012 20141 2010 2009 2008
Cine Cine 20,2 -10,1 225 25,8 244 15,4 21,0
Diarios Diarios 662,9 -13,5 766,3 967,0 11244 114744 1.507,9
Dominicales Dominicales 38,7 -25,6 52,0 67,1 72,2 68,9 103,9
Exterior Carteleras 45,0 -13,9 52,2 59,2 65,1 69,1 88,8
Lonas 8,8 27 4 121 12,7 14,2 19,6 28,0
Luminosos 9,5 12,6 10,9 13,5 15,0 16,7 17,9
Mobiliario (exterior + interior + cabinas) 1470 -5,5 165,6 184,1 198,1 182,5 2339
Monopostes 17.9 -0,7 18,1 20,1 219 23,2 30,5
Transporte 477 -326 70,7 88,5 88,2 80,2 105,9
Otros 6,2 -98 6,8 16,7 18,3 10,1 13,3
Total Exterior 282,0 -13,6 326,3 394,8 4208 401,4 518,3
Internet™
Fijo Enlaces patrocinados 4877 G 462,5 459,9 4472 356,4 3244
Formatos gréficos 340,2 -8,7 372,8 419,6 3817 2977 285,6
Movil Enlaces patrocinados / Form. graficos 68,4 51,3 45,2 19,7
Total Internet 896,3 1,8 8805 899,2 798,8 654,1 610,0
Radio Radio 403,6 -11,0 4535 5249 5485 537,3 641,9
Revistas Inform. general., femeninas, ... @ 148,3 -19,0 1831 2136 2188 2128 326,5
Otras 105,5 -19,2 130,6 167,5 179,0 189,1 290,9
Total Revistas 2539 -19,1 313,7 381,1 397,8 401,9 617,3
Television Canales de pago 436 1,2 431 60,2 65,0 50,0 56,1
TV. autonémicas @ 1204 -- 126,8 198,0 2726 237.,7 319,6
TV. locales 1,3 -16,7 1,6 2,0 55 91 37,9
TV. nacionales en abierto 1.538,1 -6,4 1.643,9 1.977,0 21288 2.0811 2.668,8
Total Television 1.7034 6,2 1.815,3 2.237,2 24719 23778 3.082,4
odlont, 2 les 4.261,0 80 46300 54971 58588 56309 74028

CONVENCIONALES
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